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Coyuntura exportadora de los productos de Stevia  

Entre enero y setiembre de 2009, 

del Paraguay fueron exportados 

productos de Stevia por un valor 

total de USD 541.104. El 82,6% de 

las exportaciones son 

representadas por las hojas de 

Stevia (en forma bruta, secada, 

triturada o como té). 

Los demás productos, como el 

Steviol (los cristales extraídos de 

la hoja de Stevia) y el Extracto 

(Jarabe de Stevia) fueron 

exportados en menor escala, 

mientras que los plantines de Stevia y los edulcorantes terminados aún solamente 

cuentan con una participación marginal. 

Destinos de exportación  

Los principales destinos de exportación 

de las hojas de Stevia, entre enero y 

setiembre de 2009 fueron Estados 

Unidos, México y Ucrania.  

Otros mercados menores son Brasil, 

Japón, Alemania y España. 

 En cambio, los destinos de exportación 

del Steviol fueron Argentina, Ecuador y 

Chile. 

El extracto o jarabe de Stevia, durante 

los primeros nueve meses de 2009 se 

exportó exclusivamente a Alemania. 

Los plantines de Stevia se destinaron a 

México, y los edulcorantes, a Holanda. 

Estados Unidos 
100.495

Mexico 64.000

Ucrania 53.508

Brasil 50.000

Japon 43.000

Alemania 
40.998

España 25.732

Otros 69.145

EXPORTACIONES PARAGUAYAS DE HOJAS DE STEVIA

(ENE- SEP 2009; USD)

Argentina 
34.743

Ecuador 11.480

Chile 2.440

EXPORTACIONES PARAGUAYAS DE STEVIOL

(ENE- SEP 2009; USD)

Fuente: REDIEX/OCIT 

Fuente: 

REDIEX/ 

OCIT 

Fuente: 

REDIEX/ 

OCIT 
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 Análisis del Potencial de Mercado de S teviol -glucósidos 

Durante la Conferencia Mundial de Stevia, mantenida en noviembre de 2009 en 

Frankfurt, Alemania, la compañía investigadora LMC ha expuesto una serie de análisis 

sobre las tendencias esperadas en el mercado 

global de los edulcorantes, y las oportunidades 

particulares que se presentan para los Steviol-

glucósidos, extraídos de las hojas del Ka´a He´ë. 

El análisis partió de la suposición que el efecto 

de la introducción de los Steviol-glucósidos al 

mercado de los edulcorantes sería similar a las 

tendencias observadas anteriormente con la 

aparición del Jarabe de Maíz (HFCS) en la década 

del 1960, y luego con el Aspartamo, en la década 

del 1980.  

Las experiencias indican que un edulcorante con 

calidades innovadoras (como el costo, la 

intensidad edulcorante o cualidades 

nutricionales) una vez que fuesen aprobados, 

cuentan con una etapa de rápida inserción en los 

mercados de edulcorantes. La fase de expansión 

abarca un período de 10 a 15 años. 

Una vez alcanzado el nivel de òmadurezó, los 

nuevos edulcorantes tienden a mantener una 

participación más o menos fija, sin llegar a 

desplazar en su totalidad a los edulcorantes 

tradicionales. En esta etapa, los mercados 

únicamente crecen en la medida en que crece el 

consumo global de edulcorantes (así, entre 1987 

y 2009, el consumo mundial de azúcar creció de 

120 a 165 millones de toneladas sin que haya 

crecido su participación con relación a otros 

edulcorantes). 

El precio, en el caso del Aspartamo ha 

experimentado una notable caida en cuanto su 

relación con el costo equivalente del azúcar; lo 

Fuente: LMC 
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cual es una tendencia común en los productos que aumentan su inserción en los 

mercados. Como factores que condicionaron la baja de precios pueden indicarse la 

racionalización de costos, las ventajas de la escala y sobre todo, la creciente 

competencia luego que la patente del producto expiró en 1992.    

Tendencias para los Ste vi ol Glucosidos  

Según la empresa LMC, las tendencias de 

inserción de mercado de los steviol glucosidos 

esperados para los siguientes veinte años, 

sería similar al caso del Aspartamo, pero con 

una tendencia de mayor tiempo de 

permanencia en el mercado. 

Para el año 2030, el mercado de los steviol 

glucósidos alcanzarían una demanda de 

aproximadamente 14.000 toneladas anuales. 

Los precios de mercado de los steviól 

glucosidos tienden a bajar pronunciadamente, 

a la medida que crece su producción y la 

demanda. En 2009, el precio por kg era de 

aproximadamente USD 269, mientras que en 

2030 se esperan precios de USD 32/kg, 

aproximadamente.  

A diferencia del Aspartamo, los steviol 

glucosidos no están sujetos a patentes, lo cual 

aceleraría la situación de competencia y la 

baja de precios. Por ello, es de alta 

importancia que nuestro país participe desde 

el inicio en este mercado, cuando los precios 

aún sean mayores. 

Los ingresos globales generados por los steviol 

glucosidos a partir del año 2019 se estarían 

estabilizando entre 450 y 500 millones de 

dólares anuales. 

 
 

Fuente: LMC 
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Alto interés por Stevia en Europa  

El sitio Web foodnavigator.com constituye uno de los principales portales en Internet 

sobre informaciones y novedades del sector alimenticio y nutricional para Europa.  

Como resalta un informe publicado por este sitio el pasado 23 de diciembre, los reportes 

sobre la Stevia y su proceso de admisión en Francia han figurado entre las noticias más 

leídas por los usuarios de este portal, durante el año 2009 (entre los cientos de distintos 

informes lanzados por esta web durante el año). Con ello, se refleja el gran interés por 

parte de consumidores y empresarios europeos en éste ámbito. 

El portal enfatiza, en primer lugar, el proceso de admisión de los derivados de Stevia en 

Francia, los requisitos regulatorios remanentes, y las ventajas particulares del producto. 

En uno de los artículos referidos, el portal foodnavigator.com expone como sigue: 

òStevia, una planta nativa del Paraguay pero ahora cultivada en muchas regions es 

quizás el producto en el cual más esperanzas recientes se han puesto. Es 250 a 300 veces 

más dulce que el azúcar, comparable con los edulcorantes intensos. También, es 

efectivamente no calórico, haciéndolo atractivo para alimentos y bebidas dietéticas. 

Stevia ya es intensamente usado en muchos países, incluyendo Japón, Taiwán, Corea del 

Sur y muchas naciones sudamericanas.ó 

Como resalta el informe, existen unas determinantes para el éxito de la Stevia, cuya 

solución es decisiva para las oportunidades de mercado de este producto. Estos factores 

determinantes serían: 

¶ La regulaciones y restricciones legales, con los cuales este producto aún cuenta 

¶ El factor económico, considerando que los productos de Stevia aún son más caras 

que los otros edulcorantes intensos. Esto cambiaría a medida que se intensifica la 

producción, la cual es condicionada por la regulación legal 

¶ El sabor distintivo, que los productos de Stevia actualmente están teniendo, en 

particular, el regusto. 

Como resalta el análisis, el desempeño de Coca-Cola y Cargill en el desarrollo y la 

implementación de Rebiana (elaborado del Rabaudiósido-A, extraído de la Stevia) es la 

gran esperanza para el mercado la Stevia. 

Č Art²culo òHitos alimenticios en 2009 ð Stevia en Europaó 

Č Artículo òPotencial de Stevia en un mercado imperfecto de edulcorantesó  

http://www.foodnavigator.com/Financial-Industry/Food-landmarks-2009-Stevia-in-Europe
http://www.foodnavigator.com/Publications/Food-Beverage-Nutrition/FoodNavigator-USA.com/Financial-Industry/Freedonia-Stevia-s-potential-in-an-imperfect-sweetener-market
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Lanzan comprimidos medicinales de Ka´a He´ë 

Si bien, el Ka´a He´ë es reconocido básicamente por sus cualidades como edulcorante, 

las numerosas investigaciones realizadas durante los últimos años han permitido 

confirmar una importante serie de efectos benéficos al organismo humano y animal. 

Estudios realizados por laboratorios en el Reino Unido, los Estados Unidos. Dinamarca, 

Suiza y Japón atribuyen al Ka´a He´ë, entre otro, estos efectos: 

Å Ayuda a la buena digestión, 

Å Fortalece las defensas naturales del organismo, 

Å Elimina la sensación de acidez estomacal,  

Å Colabora a regular el nivel de glucosa en la sangre, 

Å Antioxidante (cinco veces más que el té verde) 

Å Ayuda a regular la presión arterial. 

Con el propósito de facilitar el consumo del Ka´a He´ë como complemento nutricional, 

Stevia Guaraní, junto con Laboratorios Catedral, ha desarrollado un comprimido 

denominado òBerdianaó, que comprende cápsulas compuestas al 100% de Ka´a He´ë 

natural. Según indican los productores, las plantas utilizadas proceden de cultivos 

propios de la variedad Eireté, cultivada de 

forma orgánica y libre de impurezas. 

De esta forma, se garantiza la limpieza del 

producto, la dosificación exacta del mismo, y su 

conservación higiénica a lo largo del proceso de 

producción, distribución y depósito. 

El producto está de venta libre en farmacias, en 

cajas de 30 comprimidos cada una. 

En el contexto, los productores han establecido 

una Escuela Agrícola en San Rafael del Paraná, 

dedicada a la instrucción del cultivo orgánico de 

la variedad òEiret®ó.  
Fuente: Stevia Guaraní 
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Correo Paraguayo lanza sello postal de Stevia  

El Correo Paraguayo, en fecha 18 de diciembre lanzó una emisión de dos sellos postales 

correspondientes a la edici·n òMercosur ð 

Productos de Exportaci·nó. Seg¼n indica la 

Abog. Celeste Barreiro, representante de la 

Asesoría Filatélica del Correo, la edición 

òMercosuró es lanzada conjuntamente por 

los cuatro socios, en donde cada país ha 

definido productos de exportación 

destacados de su respectivo sector 

productivo. 

Para Paraguay, fueron seleccionados los 

productos òCarne bovinaó y òStevia rebaudiana Bertonió, considerando que ®stos 

productos están estrechamente identificados con Paraguay, y que ambos cuentan con el 

potencial de impulsar la repercusión de nuestro país en los mercados internacionales. 

Los valores nominales de los sellos son de Gs. 2.000 (Carne) y Gs. 5.000 (Stevia). 

El Presidente de la Mesa Sectorial Stevia, Juan Carlos Fischer, en el acto de lanzamiento 

expresó la importancia que ésta edición tendría para respaldar la pretensión paraguaya 

de ser reconocido internacionalmente como el hábitat natural y país origen del Ka´a 

He´ë. 

Los sellos postales fueron lanzados con una tirada de 25.000 ejemplares cada una y 

constituyen una importante promoción del país en el ámbito filatélico internacional, 

según lo constataron las autoridades del Correo nacional.  

Francia contará con Gaseosa edulcorada con Stevia  

Luego de que el la Agencia de Seguridad Alimenticia y del Consumidor de Francia 

(AFSSA) autorizó la utilización del Rebaudiósido-A en productos alimenticios, la 

compañía multinacional Coca-Cola anunci· el lanzamiento de la bebida òFanta Stilló 

edulcorada con un 30% con este extracto del Ka´a He´ë, para inicios del año 2010. 

Francia fue el primer país europeo en aprobar el uso del Ka´a He´ë, en consecuencia a 

una norma que les permite a los Estados Miembros de la Unión Europea (UE) utilizar el 

ingrediente durante dos años, luego de los cuales se espera que la Autoridad de 

Seguridad Alimenticia Europea (EFSA), emita el dictamen de plena aprobación del 

edulcorante en la UE.   

Fuente: 

Correo 

Paraguayo 
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Seminario  òCalidad vinculada al origen y las tradicionesó 

La Cámara Paraguaya de la Stevia CAPASTE, la Direccion de Acreditación de Laboratorios 

del ONA-CONACYT, y la Mesa Sectorial de Stevia REDIEX participaron del Segundo 

Seminario Regional sobre la Calidad Vincula da al Origen y las Tradiciones - Pasos 

en la implementación de sellos para el Desarrollo Rural , llevado a cabo en San José, 

Costa Rica, del 29 de septiembre al 1 de octubre de 2009.  

Los temas principales tratados durante el seminario fueron:   

i. los problemas y necesidades en los países para impulsar el tema de los sellos de 

calidad de los alimentos vinculados dentro de estrategias de desarrollo rural; el 

proceso de registro y evaluación de solicitudes (factores claves, modalidades, 

institucionalidad nacional, coordinación de actores locales/externos y 

públicos/privados) 

ii. la certificación y control en el uso del sello organización local para el manejo del 

sello, certificación (autocontrol y control externo) y la comercialización.  

La Mesa de Stevia REDIEX y la Cámara Paraguaya de la Stevia CAPASTE presentaron el 

òCaso Stevia: Avanzando para el logro de la Denominaci·n de Origen para el KaËa 

HeË±ó, poniéndose énfasis en la visión y misión estratégica que el sector busca alcanzar 

en los próximos años y los trabajos iniciados en torno a la Denominación de Origen, los 

contactos con organismos internacionales, el status y  proceso de la legislación nacional 

actual, y la implementación del Sello de Origen Ka´a He´ë de la CAPASTE como sello de 

calidad y marca colectiva.  

Conclusiones:  

Las Denominaciones de Origen han demostrado ser una herramienta muy relevante para 

desarrollo socioeconómico y cultural de las regiones rurales; apuntando a mejorar la 

competitividad de los productos en los mercados nacionales e internacionales. 

El establecimiento y posterior desarrollo de las Indicaciones Geográficas y 

Denominaciones de Origen en el Paraguay requiere obligatoriamente de una decisión 

política para incorporarlo en la agenda de las políticas públicas como emblema nacional 

en lo relacionado al Ka´a He´ë, para posteriormente coordinar adecuadamente su 

ejecución y poner en marcha los equipos técnicos necesarios para su implementación. 

En el Paraguay primeramente se deben seguir los siguientes pasos:  

¶ Sanción de la Ley de Indicaciones Geográficas y Denominaciones de Origen. 
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¶ Establecer el marco legal ð Reglamentación de la ley. 

¶ Elaboración del Pliego de Condiciones para el Ka´a He´ë. 

¶ Promulgar la Denominación de Origen del Ka´a He´ë en el país y posteriormente 

solicitar el reconocimiento en los diversos países. 

 

NL Stevia SA con Certificación Ka´a He´ë  

La empresa NL Stevia SA ha sido beneficiada para el uso del sello Certificado de Origen 

Ka´a He´ë Paraguay (Nº 0005/2009), otorgada por la Cámara Paraguaya de la Stevia 

CAPASTE. Esta certificación garantiza el uso de materia prima (hojas secas de Ka´a 

He´ë) de origen paraguayo proveniente de cultivos de productores agrícolas nacionales. 

NL Stevia SA cuenta con una capacidad de producción instalada inicial de 120 toneladas 

de steviol glucósidos anuales (procesamiento de 1.200 toneladas de hojas secas por año) 

y con una capacidad de producción total proyectada de 200 toneladas de steviol 

glucósidos anuales (2.000 toneladas de hoja anual), con una inversión que ronda por los 

USD 8 millones. 

La empresa forma parte de la CAPASTE y de la 

Mesa Sectorial de Stevia REDIEX; desarrollando 

acciones de apoyo y desarrollo de investigaciones, 

mediante la formación de de viveros e 

implantación de cultivos en parcelas 

demostrativas en varios departamentos de país, 

para obtención de material de propagación y 

variedades mejoradas.  
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ANEXO 

 

 

 

El Boletín de la Mesa Sectorial Stevia es un material informativo de distribución gratuita, publicado 

periódicamente por la Red de Inversiones y Exportaciones. 
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